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ZEIT ZU STARTEN
The Urban Tech Republic auf einen Blick

KNOW-HOW, KOLLABORATION, FREIRAUM, VIBE
Eine neue Kultur des Austauschs

THE URBAN TECH REPUBLIC ALS MARKE
Das Programm ist essentiell

STATE
Die Grundfesten der Republik

FACES
Eine technologiebegeisterte Community

BASE
Conference Alle Grundlagen fir innovatives Schaffen

Center

Grindungs-

zentrum

SPACES

Das passende Raumangebot fur Flexibilitat
und Kollaboration

Testing &
Making

Werktstatten Test Deck

Werkstatten e Diese erste Ausgabe des Magazins fur
e e (e Residents, Members & Friends stellt
The Urban Tech Republic als Zukunftsort,
Kollaborations-, Netzwerk- und Okosystem
und Community vor, erlautert ihr charakte-
ristisches Programm und préasentiert die
wesentlichen Merkmale der Markenwelt.
Das UTR Manifest ,Zukunft starten®,
verdffentlicht auf Seite 12/13, darf gerne
geteilt und vervielféltigt werden.




ZEIT ZU STARTEN

Hallo! Lasst uns eine
Republik grinden,
in der alle guten Zukunfts-

ideen immer willkommen
sein werden.

Wie werden wir zusammenleben? Wie uns organisieren?
Welche Wege werden wir nehmen und welche Transport-
mittel nutzen? Wie werden wir produzieren? Mit welchen
Ressourcen? Und was kann eigentlich alles eine Ressource
sein? Wie wird Stadtnatur aussehen? Wie gut ist die Luft?
Fir all diese Fragen brauchen wir, als Individuen und Gesell-
schaft, Antworten und Lésungsansatze.

The Urban Tech Republic wurde gegriindet, um Innova-
tor'innen die richtige Atmosphare, wichtige Anknlpfungs-
punkte, den ndtigen Entwicklungsraum und die passende
Ausstattung zu bieten, um an zukunftsorientierten Losun-
gen fur ein gutes und gesundes (stadtisches) Leben zu
arbeiten. Sie steht fir eine weltweit einzigartige Idee, die
auf vielfaltige Weise lebendig wird und sich entfaltet:



THE URBAN TECH REPUBLIC

AUF EINEN BLICK

>

UBERZEUGENDES PRINZIP

Die Urban Tech Republic basiert auf dem starken Grund-
prinzip einer Gemeinschaft, die Urban-Tech-Innovationen
zum Wohle aller in die Welt bringt. Denkfreiheit und
Offenheit sind im Republikgedanken fest verankert — vom
lateinischen res publica: ,6ffentliche Sache”, ,offentliche

Angelegenheit’, meist in der Bedeutung von ,Gemeinwesen*.

Mehr dazu ab Seite 4.
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OKOSYSTEM UND DACHMARKE

Die Urban Tech Republic wird als Okosystem mit der Qua-
litdt einer Dachmarke entwickelt. So bildet sich Schritt fiir
Schritt ein einpragsames Gesamterscheinungsbild aus, das
die Identitat der Marke weltweit reprasentiert und dauerhaft
stabilisiert. Mehr dazu auf den Seiten 20 und 21.
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PROGRAMM

Das Programm der Marke The Urban Tech Republic —
STATE/FACES/BASE/SPACES — macht ihren Kern
aus und ist somit ihr gréBter Wiedererkennungswert.

Es zeichnet sich durch eine spezifische Komposition aus
Merkmalen, Strukturen, Kompetenzen und Ressourcen
aus. Mehr dazu ab Seite 8.

MARKENWELT & -GEMEINSCHAFT

Die Urban Tech Republic wird — als Okosystem und Dach-
marke — unterschiedliche Gruppen beherbergen. Ob als
,Resident, als ,Member* oder als ,Friend“: Alle, die zur
Community gehoren, tragen auch ihren Teil zur Markenwelt
bei. Mehr dazu auf den Seiten 24 und 25.

QUALITATSMERKMAL

Die Urban Tech Republic ist fir die Ideen, die ihr entstam-
men, auch eine Art Absenderin. Ein sorgfaltiger Aufbau der
Marke sorgt dafir, dass sie sich als verlassliches Qualitats-
merkmal und international bekanntes Glitesiegel etabliert,
das — innerhalb und auBerhalb der Community — wiederer-
kannt und wertgeschétzt wird. Mehr dazu ab Seite 12.

INTERNATIONALER IMAGETRAGER

Fir alle, die zum Okosystem The Urban Tech Republic
gehoren, ist die Marke auch ein Imagetrager. Eine stabile
und inspirierende Markenidentitat erméglicht den Aufbau
starker Beziehungen und férdert das Entstehen und
GroBerwerden einer internationalen Community, die die
Marke kennt und schétzt. Mehr dazu ab Seite 14.
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Innovative Kopfe zu fordern, die
Zukunftsldsungen fur ein gutes
und gesundes Zusammenleben
in Stadten und Gesellschaften
finden: Diese Aufgabe geht
uns alle an!

Im Sinne einer nachhaltigen regionalen Wirtschaftsférderung
bietet The Urban Tech Republic technologieorientierten
Grinder’innen und Start-ups das passende Programm, um
Ideen erfolgreich zu entwickeln und auf den Markt zu brin-
gen. Dabei wird berlcksichtigt, dass sich die Bedarfe junger
Unternehmen entsprechend den jeweiligen Phasen &ndem,
in denen sie sich befinden: Wahrend sie im Zuge und kurz
nach ihrer Grindung verstarkt auf Beratungsangebote
angewiesen sind, Uberwiegt in ihrer Aufbau- und Wachs-
tumsphase — sobald die unternehmerischen Kompetenzen
gestiegen sind — der konkrete arbeitsalltagliche Bedarf an

The Urban Tech Republic ermdglicht Innovator*innen, sich
zu finden und zu entfalten: Als ,Residents” konnen sie das
Zukunftsfeld der urbanen Technologien mitgestalten, ihre
|[deen konkretisieren, ihr Team finden und Partnerschaften
aufbauen. Hier kénnen sie auf die Beratung zugreifen, die
sie brauchen, ihr Netzwerk bilden und Unterstitzerinnen
Uberzeugen. Sie kdnnen sich formieren, professionalisieren,
wachsen. Sie kdnnen kollaborieren, testen, optimieren
und auch mal scheitern. Sie erhalten Zugang zu fachlichem
Know-How, zu Hardware und Raumen, zu Biiro- und
Laborflachen. Zur richtigen Atmosphére und zu der Ausstat-
tung, die sie Lésungen fir das Zusammenleben in Stadten
finden lasst, die wir als Gesellschaft brauchen werden.

technologischer Infrastruktur und hochspezifischer Hard-
ware. Diese Evolutionsstufen eines Tech-Start-ups
spiegeln sich im Raumprogramm der Griindungs- und
Technologiezentren wider. Dank der starken Vernetzungs-
strukturen in der UTR, in der sich neben Grinder‘innen
und Start-ups auch etablierte (Industrie-)Unternehmen,
Inkubatoren, Innovator‘innen, Wissenschaftler'innen und
Technologiebegeisterte ansiedeln, bleiben alle Mitglieder
des Okosystems in einem stindigen produktiven Austausch
von Know-How — die beste Atmosphare, um gute Zukunfts-
ideen grof zu machen.



Kollaboratives Arbeiten ist der Modus kunftigen
Wirtschaftens. Wir bieten unbegrenzten Zugang
zu Vernetzungsmoglichkeiten und -rdumen im Bereich

Urban Tech!

Kollaboration, hier sind sich fiihrende Wissenschaftlerfinnen
und Okonom*innen einig, wird in Zukunft zum wichtigsten
Arbeitsmodus. Neue Digital- und Informationsstrukturen
erzeugen neuartige Formen des Arbeitens, Innovierens und
Verbrauchens. The Urban Tech Republic soll als Okosystem
und Innovationsort eine Heimat fiir die néchste Generation
von Innovator‘innen werden, deren wichtigster Treiber das
kollaborative Arbeiten sein wird. Daher ist das Raum- und
Nutzungsprogramm der Griindungs- und Technologiezen-

tren so aufgebaut, dass Kollaborieren und Kommunizieren
auf flexibel nutzbaren Flachen jederzeit moglich ist und der
,Vibe" stimmt. Neben der Vernetzung der Innovationszen-
tren, die den Wissens- und Technologietransfer zwischen
den Start-ups in der UTR begunstigt, bildet sich durch
die Ansiedlung weiterer Akteur'innen aus Forschung und
Wirtschaft ein Kooperationsnetzwerk aus, das weitere
Innovationspotentiale und Produktionsmdéglichkeiten ins
Okosystem einbringt.
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THE URBAN TECH REPUBLIC

ALS MARKE

Das Programm ist essentiell

Wer wissen mochte, was den Kern einer Marke ausmacht,
sollte sich die Frage stellen: Warum ist diese Marke rele-
vant? So wird deutlich, ob das Markenversprechen fur die
Zielgruppen von Bedeutung ist und es sich von anderen
unterscheidet.

Die Essenz der Marke The Urban Tech Republic ist ihr
konsequent zielgruppenorientiertes Programm: STATE/
FACES/BASE/SPACES. Es entspricht den BedUrfnissen
technologieorientierter Jungunternehmen und wird die
UTR — wo auch immer sie in Erscheinung tritt — in ihrem
Innersten zusammenhalten. Das bedeutet, dass das Oko-
system auch véllig standortunabhangig existieren kann.
Entscheidend ist, dass das Programm umgesetzt und gelebt
wird. Sein erstes Zuhause wird es am ehemaligen Flughafen
Berlin TXL finden und sich dort — in Wechselwirkung mit
den Gegebenheiten und Potentialen vor Ort — voll entfalten.

Der Kern der Urban Tech
Republic ist ihr Programm:
Es halt die Markenwelt in ihrem
Innersten zusammen — wo auch
immer sie erscheint und auflebt.



Das Programm STATE/FACES/BASE/SPACES
zeichnet sich durch eine spezifische Komposition
aus Merkmalen, Strukturen, Kompetenzen und
Ressourcen aus

STATE: DIE GRUNDFESTEN
e DER REPUBLIK

FACES: EINE TECHNOLOGIE- -
BEGEISTERTE COMMUNITY

BASE: ALLE GRUNDLAGEN FUR INNO-
Cw VATIVES SCHAFFEN

SPACES: DAS PASSENDE RAUM-
ANGEBOT FUR FLEXIBILITAT
UND KOLLABORATION B
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ZUKUNFT STARTEN: DAS UTR MANIFEST

Basierend auf: GRAFT Innovationsstudie (2017)

Art.1: VERNETZTE INTELLIGENZ IST DAS KAPITAL DER ZUKUNFT.

Das Entwickeln, Gestalten und Verwirklichen von Ideen, Innovationen und Visionen ist
als gesamtgesellschaftliche und gemeinschaftliche Aufgabe zu begreifen. Daher gilt es,
Umfelder, Entwicklungsraume und Atmosphéren zu schaffen, die den Austausch von
: Wissen und einen sinnstiftenden Einsatz von Technologie férdern. Intelligenz kennt keine
; Grenzen und technologische Maéglichkeiten sind theoretisch unbegrenzt. Um den kom-
plexen Herausforderungen der Zukunft begegnen und starke (auch internationale) Allian-
zen eingehen zu kénnen, sollten wir uns auf neue und durch Kollaboration gepragte
Formen des Zusammenarbeitens einstellen.

Art. 2: INNOVATION BRAUCHT FREIHEIT.

Im Rahmen technologieorientierter Innovationsarbeit steht wéhrend der Entwicklungs-
und Testphase das fertige Produkt oftmals lange Zeit noch nicht konkret fest. Auch der
Anwendungsbereich nicht oder der Umfang, in dem es einmal zum Einsatz kommen
wird. Flexibilitat und Freiraum — in kreativer, unternehmerischer, raumlicher und per-
soneller Hinsicht — sind daher essentiell fiir technologiebegeisterte Griinderinnen und
Innovatorinnen. Um ihre Ideen gedeihen zu lassen, mlssen ihnen Frei-, Moglichkeits-
und Schutzrdume geboten werden.

Art. 3: TECHNOLOGIE DIENT NATUR UND MENSCH.

Urbane Technologien erméglichen wachsendes Wohlbefinden, daher sollten Pionier‘innen,
Innovator‘innen und Macher*innen substanziell unterstiitzt werden. Indem man in ihre
Zukunftsideen investiert, wird méglich, dass Natur und Mensch, dass wir alle eines Tages
von ihren smarten Entwicklungen profitieren konnen.




Art. 4: IN ALLEM STECKT EINE RESSOURCE.

Die Optimierung von Néahrstoff- und Abfallkreislaufen, nachhaltige Okoproduktivitét, das
steigende Bewusstsein fur den (Wieder-)Einsatz von Ressourcen, adaptive Systeme, das
Interesse an Materialqualitat und der Rickverfolgbarkeit von Herstellungsprozessen, Ener-
gieeinsparung und Umweltschutz: All diese Bereiche sind von hoher gesellschaftlicher
Relevanz und das Innovationspotential im Feld urbaner Technologien ist enorm. ,Echte
Nachhaltigkeit bedeutet nicht, weniger zu verbrauchen, sondern vorhandene Ressourcen
bestmdglich zu verwerten und die Qualitat der Ressource fir die ndchste Nutzungsphase
aufrechtzuerhalten. (...) Dies bedeutet oft in einem ersten Schritt, Materialien und Ener-
gien, die selbstverstandlich um uns herum vorhanden sind, als Ressourcen zu begreifen
und Wege zu finden, sie nutzbar zu machen.” (Vgl. GRAFT Innovationsstudie 2017)

Art. 5: WANDELBARKEIT IST STARKER ALS PLANEN.

Nichts ist so ungewiss wie die Zukunft, und die technischen Mdglichkeiten, sie zu gestal-
ten, sind theoretisch unbegrenzt. So sollten auch Innovationsorte stets offen fur (Weiter-)
Entwicklungen bleiben. The Urban Tech Republic wird als Zuhause fir technologiebe-
geisterte Innovator®innen ein dynamisches Umfeld, ein flexibel gestaltbarer Raum, ein
adaptives Angebot und ein lebendiges Okosystem sein: offen, um mit den Vorstellungen,
Impulsen und Bedirfnissen derjenigen mitzuwachsen, die engagiert herausfinden, erfor-
schen und erproben, was essentiell ist, um eine gute und gesunde Zukunft fir uns alle
zu gestalten. So ambitioniert die im Okosystem entstehenden Innovationen, Produkte und
Designs sein werden, so wandelbar wird auch The Urban Tech Republic sein.

Art. 6: MENSCHEN MACHEN DIE STADT.

Eine hoffnungsvolle Zukunft ist wesentlich fir ein stabiles gesellschaftliches Gleichge-
wicht. Ebenso wichtig wie die Freiheit, ein selbstbestimmtes Leben zu fuhren, ist das
Interesse am Wohle aller, an der Gestaltung gemeinsamer Bereiche und am Umgang

mit geteilten Ressourcen. Die Visionen und Losungen flr ein bereicherndes, gesundes
Zusammenleben in Stadten missen aus der Mitte unserer Gesellschaft kommen, in der
jede und jeder teilhaben und einen Teil beitragen kann. Stehen die Menschen und ihr
Miteinander im Mittelpunkt bei der Frage nach kiinftigen Entwicklungen, erwartet uns als
Stadtgemeinschaften eine gute Zukunft.



STATE

Zwischen “Who we say
we are” und “Who we
really are” darf
keine Lucke entstehen:
In der Ausgestaltung der
Marke und der Marken-
kommunikation wird
hierfir Sorge getragen.

Eine Marke besteht nicht einfach nur aus Namen, Logo und ~ Markenwelt macht. Gute Erfahrungen werden zu guten
Corporate Colors. Sie ist vielmehr eine Projektionsflache fir ~ Geschichten, die weitererzahlt werden kénnen. Fir die
alle jene, die mit ihr in Berihrung kommen, und daher auch ~ Ausbildung einer Marke ist daher die Perspektive der

kein statisches Konstrukt, sondemn ein recht komplexes Menschen entscheidend, die sich in ihrem Wirkungs-
Geflige. Dauerhafte und wertvolle Beziehungen entstehen  und Kommunikationsraum bewegen und mit ihr (oder
durch all die Erfahrungen, die die Community mit der im Namen der Marke) interagieren.
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STATE

Je &fter Menschen mit
einer Marke in Berlhrung
kommen, desto starker wird
auch ihre Beziehung zu ihr.
Man spricht von der ,brand
experience”, also der Mar-
kenerfahrung. Diese wird
an den unterschiedlichsten
Orten und Touchpoints, in
verschiedensten Momenten
und Stimmungen gemacht.

Eine Marke entlang ihrer
Werte auszugestalten ist ein
dynamischer Prozess. Die
Ubersetzung der Marken-
werte in Gestaltungsattri-
bute sorgt daflr, dass die

charakteristischen Wesens-
merkmale der UTR auch
visuell vermittelt, einprag-
sam und wiedererkennbar
werden.

Diese Markenidentitat ist
die Grundlage fur alle, die
die Marke The Urban Tech
Republic strategisch fuhren,
gestalten und vermarkten.
Die Werte und Attribute
dienen dabei als wichtige
Orientierungshilfen, um
stimmige und inspirieren-
de Markenerfahrungen zu
ermdglichen.

Die ldentitat
der Marke

The Urban Tech
Republic:

ein starkes
Gesamt-

bild flr eine
vielfaltige
Markenwelt

MARKENWERTE GESTALTUNGSATTRIBUTE
KOLLABORATIV ANREGEND, EINLADEND, FREUNDLICH
MITREISSEND AKTIV, KOMMUNIKATIV, DYNAMISCH
INTERNATIONAL VERNETZT, ORIGINELL, ATTRAKTIV
VIELFALTIG ABWECHSLUNGSREICH, LEBHAFT, BUNT

TECH-BEGEISTERT
KREATIV

PROGRESSIV, AUSDRUCKSSTARK, KLAR

AVANTGARDISTISCH, LEIDENSCHAFTLICH,

UNKONVENTIONELL



DIE MARKENIDENTITAT DES OKOSYSTEMS
THE URBAN TECH REPUBLIC

DER KERN IST
DAS PROGRAMM:

STATE

FACES

BASE

SPACES
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Kollaboration leben: Wir sind uns der
wertschopferischen Kraft gemeinsam
entwickelter Ideen und Ldsungen be-
wusst. Daher tun wir alles, um kolla-
borativ zu arbeiten und Kollaboration
innerhalb des Okosystems zu férdern.

Vielfaltigkeit bieten: Wir wollen all
jenen, die an der Zukunft gestaltend
mitwirken méchten, genau die Ent-
wicklungsraume bieten, die sie fur
ihre Entfaltung brauchen.

International aktiv sein: Wir arbeiten
hart, um unsere Grundidee und unser
Programm international zu etablieren
und die wachsende Community auf der
ganzen Welt zu inspirieren, zu vernetzen
und zu unterstitzen.

Fir Technologiebegeisterung stehen:
Wir begreifen die gegenwartigen und
kiinftigen technologischen Maglichkeiten
als Antrieb, das Beste aus der Zukunft zu
machen. Was auch immer nétig ist, um
die Gesellschaft ,smarter* zu machen:
Wir werden unseren Beitrag leisten!

20

MitreiBend wirken: Wir méchten eine
Atmosphare schaffen, die zur personli-
chen und unternehmerischen Entfaltung
motiviert und von der man stolz ein
aktiver Teil ist.

Kreativitat steigern: Wir geben alles,
sodass Innovationen, Zukunftstechnolo-
gien und Designs méglich werden, die
das Gemeinwohl starken und letztlich
unser Miteinander bereichern.



Die Werte der Marke The Urban Tech Republic
beschreiben die wesentlichen Merkmale ihres
Charakters. Im Ubertragenen Sinne: Wie sich die
Marke verhalten wurde, ware sie eine Person.

VERBINDLICH — ORIENTIEREND - VERLASSLICH

Die Markenwerte machen deutlich, woftir The Urban Tech
Republic grundsétzlich steht und wofir sie sich einsetzt.
Dieses verbindliche Bekenntnis ist wichtig, damit die
Community Vertrauen aufbauen und sich — entsprechend
der individuellen Uberzeugungen und Erwartung — voll mit
der Marke identifizieren kann. Als orientierender Kompass
zeigen die Werte verlasslich auf, welche Richtung die
UTR einschlagt und wie sie Menschen begeistern und
begleiten méchte.
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STATE

UTR STYLEGUIDE

CMYK 85/50/09/00
RGB 21/113/170
PANTONE 300

CMYK 90/98/05/00
RGB 62/42/126
PANTONE 273

CMYK 30/100/06/00
RGB 181/00/119
PANTONE 241

CMYK 05/76/92/00
RGB 224/90/37
PANTONE 179

CMYK 26/00/92/05
RGB 208/206/29
PANTONE 390

CMYK 66/00/90/05
RGB 103/170/62
PANTONE 369

CMYK 100/08/00/05
RGB 33/147/201
PANTONE Pro Blue C

CMYK 71/100/00/00
RGB 87/36/127
PANTONE 2603

CMYK 03/100/00/00
RGB 201/09/114
PANTONE 226

CMYK 05/60/94/00
RGB 231/127/30
PANTONE 717

CMYK 03/10/90/00
RGB 253/220/21
PANTONE 7405

CMYK 50/03/93/00
RGB 151/188/48
PANTONE 376
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Basic Commercial
Light
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Basic Commercial
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J
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~ TECH

G REPUBLIC
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EINE TECHNOLOGIEBEGEISTERTE COMMUNITY







Part of the Ecosystem

Part of the Community

RESIDENTS
UTR-STANDORT

MEMBERS

FRIENDS

Am Standort
angesiedelte
Industrie & (Jung-)
Unternehmen

Mitglieder der
Community

Assoziierte der
Community

PUBLIC (UTR)

Am Standort
angesiedelte
Hochschulen

Standortunabhangige
Partner-Institutionen

Standortunabhangig
aktive Kooperations-
partner




Das Okosystem The Urban Tech Republic wird unterschied-  Kooperationen eingehen und die Philosophie der UTR in
liche Gruppen unter seinem Dach ,beherbergen®, die —ver-  die Welt tragen. Fir alle soll es méglich sein, sich per Label
ortet an einem Standort oder standortunabhingig — Teil der  als Teil des Okosystems zu markieren und sich damit auch
|dee werden, Innovationen, Produkte und Designs kreieren,  als der Markenwelt zugehorig zu bekennen.

Output of the Ecosystem

(Innovation, Products & Designs)

Am Standort MADE IN UTR

angesiedelte

Forschungs-
einrichtungen

& Institute MADE FOR UTR

Fur die
Urban Tech Republic
bzw. einen ihrer
Standorte agierende,
produzierende
Kooperationspartner

MADE FOR UTR







BASE







Smarter Cities sind
unsere Vision, Urban Tech
unsere Mission.

Um unser Bild von
der Zukunft zu
erreichen, schaffen
wir die wesentlichen
Voraussetzungen.

Unser Okosystem funktioniert und gedeiht, weil wir alle Wir verbinden Menschen, Ideen und Ressourcen mitein-
Grundlagen fur die individuelle Entfaltung, fur die Weiter- ander, wir vermieten Arbeitsbereiche, Biros und Labore,
entwicklung von Teams und fur ein gutes Miteinander in kuratieren Veranstaltungen und sorgen flr Moglichkeiten,
der Community bieten. Wir schaffen die BASE fur alle sich zu konzentrieren, zu kollaborieren, zu experimentieren,
Grinder‘innen und Innovatortinnen, die sich auf das We- zu testen, zu lernen und zu wachsen.

sentliche konzentrieren méchten: die Zukunft zu gestalten.
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BASE
-

EIN MASSGESCHNEIDERTES UND
UMFASSENDES ANGEBOT
FUR TECHNOLOGIEBEGEISTERTE

ZUGANG ZU HIGH TECH UND HARDWARE ALS
SELTENER SERVICE

Zugang zu modemster (Soft- und) Hardware ist fur Tech-
Start-ups entscheidend. Sie brauchen modernste Technolo-
gie, die sie nutzen, teilen, testen kdnnen, um nicht bereits in
ihren Griindungs-/Aufbauphasen hohe eigene Investments
tatigen zu missen. The Urban Tech Republic bietet die beste
Umgebung und Ausstattung fir diese BedUrfnisse.

KOLLABORATION ALS GROSSTES KAPITAL

Kollaboration zwischen und innerhalb sich formierender
und etablierter Unternehmen, sowohl disziplin- als auch
branchentbergreifend, ist im digitalen Zeitalter und globa-
len Wettbewerb ein wesentlicher Treiber. The Urban Tech
Republic steht fur offene Innovation statt proprietére
Forschung und Entwicklung und leistet auf diese Weise
einen groBen Beitrag zum Gemeinwohl.

WEIT MEHR ALS MANAGEMENT:
FACHLICH KOMPETENTE BETREUUNG

Wie ein Standort betrieben wird, macht einen enormen
Unterschied fur Jungunternehmen, die in ihrer Grin-
dungs- und Aufbauphase auf kompetente Beratung und
Erfahrungswerte aus der Community angewiesen sind.
Zum Management eines UTR-Standortes gehoren daher
Menschen mit Fachkompetenzen im Bereich Urban Tech,
die fur die Griinder'innen jederzeit und auf Augenhohe
ansprechbar sind.

FREIRAUME FUR ENTWICKLUNGEN - SCHNELLERE
UND LANGSAMERE

Nichts ist so ungewiss wie die Zukunft und viele Diszipli-
nen missen zusammenwirken, um Losungen fir komplexe
Herausforderungen zu finden; Disziplinen, die vielleicht noch
nicht existieren und sich im Bereich Urban Tech erst noch
etablieren werden. Daher missen Innovationsorte und ihre
Raum- sowie Netzwerkstrukturen offen fur stete Weiterent-
wicklungen bleiben und sich immer wieder an die Bedurfnisse
der Nutzerinnen und Macher‘innen anpassen.

EIN OKOSYSTEM, DAS ALS NATURLICHES
ZUHAUSE VERNETZT UND WACHST

The Urban Tech Republic basiert auf dem starken Grund-
prinzip einer Gemeinschaft, die Urban-Tech-Innovationen
zum Wohle aller in die Welt bringt. Innerhalb des Oko-
systems herrscht eine Kultur des vertrauten Austauschs,
die Freiheit im Denken, flexible Strukturen, den Zugang
zu Ressourcen und ein verldssliches Netzwerk ermdglicht.

REPRASENTATION UND REPUTATION WELTWEIT

The Urban Tech Republic steht fir ein Okosystem, das
zukunftsfahige, bedurfnisorientierte und adaptive Losungen
kreiert. Weltweit werden die Innovationen, Produkte und
Designs Menschen inspirieren und (Stadt-)Gesellschaften
motivieren, in urbane Technologien zu investieren.
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SPACES
-

RAUMPROGRAMMPUNKTE

Liste Benennungen

Raumprogrammpunkt (analog UTR-Programm) Vorschlag Benennung
Grindungszentrum BASECAMP
Technologiezentrum [standortspezifisches Naming]
Biro OFFICE

LAB OFFICE
Werkstatt GARAGE
Conference Center [standortspezifisches Naming]
Showroom SHOWROOM
Meeting Room MEETING ROOM
Breakout Room BREAKOUT ROOM
Co-Working/ Open Office CO-WORKING SPACE
Maker Space MAKER SPACE
Studio MAKER STUDIO
Empfang CHECK-IN
Kantine FOOD COURT
Café/ Coffee Hub COFFEE BAR
Supply Shop URBAN TECH SHOP
Testing-Bereich TESTING GROUND
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Die Raumprogrammpunkte sind jene Orte, die

an Standorten der UTR gemaB ihres Programms
(SPACES) eingerichtet, angeboten und — ggf.
inspiriert durch Besonderheiten des jeweiligen
Standortes — eine spezifische Benennung erhalten.
Diese Raumprogrammpunkte sind fir die Standort-
suche und -beplanung maBgeblich relevant.

Kurzbeschreibung (vgl. REALACE Entwicklungs- und Nutzungskonzept)

Arbeitsort und Treffpunkt fir alle in der UTR angesiedelten Griinder‘innen in der Vorgriindungs-/Griindungsphase, optimale
Arbeitsatmosphére durch intelligente Zellenbildung (Module), die unterschiedlich genutzt und belegt werden kénnen

Arbeits- und Vernetzungsort fur alle in der UTR angesiedelten Griinder®innen und Jungunternehmen in der Aufbauphase, optimale
Arbeitsatmosphére durch raumliche Kombinationen aus Biiro- und Laboreinheiten von flexibel anpassbarer GréBe

Buro im Griindungszentrum, basierend auf der Struktur der intelligenten Zellenbildung (Module)

Labor + Btiro im Grindungszentrum, basierend auf der Struktur der intelligenten Zellenbildung (Module)

Flexibel nutzbarer, grundausgestatteter Teilbereich im Technologiezentrum als Arbeitsraum mit Arbeitsplatzen fir Sondernutzungen
wie Handwerken, Basteln, Experimentieren, direkt befahrbar im EG, also geeignet fir Fahrzeuge

Konferenzzentrum der Urban Tech Republic, optimalerweise mit raumlichem Anschluss an Griindungszentrum/Empfang

Raum fur kuratierte Sondernutzungen zu Ausstellungszwecken, optimalerweise angebunden an Conference Center (CC)

Grundausgestattete Raumgelegenheit flir Meetings unterschiedlicher Art/GréBe, optimalerweise Anbindung an CC

Raumgelegenheit fir spontane Riickzige/Besprechungen/Abstimmungen, optimalerweise Anbindung an CC

Grundausgestattete Open-Space-Blroflache (GroBraumstruktur) fiir Co-Working als Bereich des Grindungszentrums

Grundausgestattete allgemeine Sonderflache fir Testing und Making, die Nutzern temporar zur Verfligung gestellt werden kénnen,
um Ideen zu auszuprobieren und ggf. auch zu zeigen, professioneller Betreiber obligatorisch

Mit dem Maker Space (s.0.) kombinierte grundausgestattete Raumgelegenheiten, die in unterschiedlich langer Laufzeit angemietet
werden kénnen, professioneller Betreiber des Maker Space inklusive Maker Studios obligatorisch

Reprasentativer Empfang des Betreibers der Urban Tech Republic und erste Anlaufstelle fir alle Gaste und Besucher

Kantine, direkte Anbindung an Hochschule und Griindungszentrum, professioneller Betreiber obligatorisch

Gut angebundene Gastro-Flachen mit Aufenthaltsqualitat und ausgewahltem Angebot, zentral verortet in Agora, Griindungszentrum
und in den Technologiezentren, professioneller Betreiber obligatorisch

Retail-Flachen, Sortiment-Fokus auf Waren mit ,Urban-Tech-Bezug"/(Material-)Bedarf fir technologieorientierte Kéufer,
professioneller Betreiber obligatorisch

Fur Test-Tatigkeiten und Testlaufe vorgesehener Teilbereich
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SPACES
-

RAUMPROGRAMMPUNKTE

Liste Benennungen

Raumfunktion (analog UTR-Programm) Vorschlag Benennung
Agora AGORA
Community-Bereich COMMUNITY SPACE
|deenzone IDEA AREA

Pitching Area PITCHING PLATFORM
Concierge Counter SERVICE POINT

Info Point INFO POINT

Meeting Point MEETING ROOM

Mall MALL

Lounge LOUNGE

Comfort Zone COMFORT ZONE
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Die Raumfunktionen umfassen die in der UTR gemal
ihres Programms (SPACES) generell vorgesehenen
raumlichen Angebote und Gelegenheiten. Diese
Aufenthaltsqualititen gilt es am Standort und im
Betrieb organisch zu entwickeln. lhre Benennungen
sind bewusst funktional anmutend gehalten.

Kurzbeschreibung (vgl. REALACE Entwicklungs- und Nutzungskonzept)

Im Herzen der UTR verortet, wie der zentrale Marktplatz einer Republik der natrlich Dreh- und Angelpunkt, um den herum sich
Angebote (wie Shops/Services) ansiedeln und als Knotenpunkt und Begegnungszone ein nattirlicher Ort, der nicht extra
ausgewiesen werden muss

Flexibel ausstattbare, zentral verortete Raumgelegenheiten mit ansprechendem Grundcharakter, die als multifunktionale Flachen
fur verschiedenartige Nutzungen zur Verfugung stehen und belegt werden kdnnen

Offene Bereiche, deren Ausstattung (Boden-/Wandflachen/Tools/Moblierung) zur kollaborativen Ideenfindung anregen

Représentativer Bereich, der als ,Bihne" rdumliche Gelegenheit fir Pitching-Situationen jeder Art und GréBe bietet

Punktuell verortete Anlaufstellen, an denen es Betreuung/Information zu den Services/zum Programm der UTR gibt

Punktuell verortete Objekte/Elemente, die zur Orientierung, Sortierung, Ablage, Aufladestation o.A. eingerichtet werden

Ausgewiesene definierte Treffpunkte fur verabredete Mieter oder Gaste/Besucher‘innen

Flexibel nutz- und bespielbare, zentral verortete ,Flaniermeile” als Flache fir Ausstellungen, Showcases, Events o.A.

Bereiche, die durch eine entsprechende Gestaltung und Grundausstattung ,implizit* als rdumliche Gelegenheit zum Verweilen
etabliert werden bzw. die Bereiche bestimmter Raumprogrammpunkte (z.B. Coffee Bar mit Gastrobestuhlung) ,erweitern®;
Anschluss an Conference Center wiinschenswert

Mit entsprechender Méblierung und anregenden Elementen grundausgestattete Bereiche, die zum Abschalten, zur Veranderung
der Arbeitshaltung, zum Entspannen, zum Ruhen, zum Energie-Tanken einladen

41



SPACES
-

ORT DER ZUKUNFT

Berlin TXL als natirliches Zuhause der UTR
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UTR Grindungszentrum

(ehemaliges TERMINAL B)

mit ,Basecamp®, Lab/Offices, Co-Working
Space, Maker Space, Showrooms u.v.m.

UTR Conference Center
mit direktem Anschluss an
das Grindungszentrum

Berliner Hochschule fiir Technik (BHT)
(ehemaliges TERMINAL A) im Hexagon
mit Seminarraumen, Vorlesungssalen,

und Laboren

UTR Technologiezentrum
(ehemaliges TERMINAL D)

mit Laboren und Biiros, Werkstéatten,
Test Deck u.v.m.

UTR Technologiezentrum
mit Werkstéatten und Labs,
Test- und Kollaborationsraum u.v.m.
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Die erste Ausgabe dieses Magazins stellt die wesentlichen
Merkmale der Marke The Urban Tech Republic vor und erlautert
ihr charakteristisches Programm. Das hier verdffentlichte
Manifest darf vervielfaltigt und verbreitet werden.
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